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Lukijaprofiili (%)
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Kokonaistavoittavuus
(printti + digi)
2 189 800

Lukijamaara

(printti)
2103 300

Lukukerrat (printti) Lukemiseen kaytetty aika

1,6 (printti) 38 min.
%
Lukijoiden TOP 3 Yhteis- %
kiinnostuksen kohteet indeksi hyva  kaikki
Puutarhanhoito ja kasvit 126 42 33
Sisustaminen 119 37 31

Ruuanlaitto ja leivonta 118 47 40

= Printti Digi Viestd 95 94
' 93
56
50
40 a5 v 37 P 46 %0 40
24
28 = 29 18, 82 1818
L I I h"
25-44 45-64 65+ Koulutus: Lapsi- Talouden  Paivittais-
vuotta vuotta vuotta Amk/ perhe tulot osto-
Yliopisto/ yli paattaja
korkeak. 85.001 e/v

Yleis0 printissa ja digissa

@ Vain painettu
88 %

Painettu
jadigi

8 %
Vain digi
4%

44 45
45
[~
26

PK-seutu Muu
yli 30t
as. kaup.

/kunta

1845 1945
B B
Alle 30t Maalais-
as. kaup. kunta

Lahde: KMT 2023



Lukuohje

Lukijamaara = Lehden lukijamaara eli lukijaestimaatti kertoo,
kuinka monta tuhatta lukijaa kunkin painetun lehden
keskimaaraisella numerolla on.

Lukukerrat = Kuinka monta kertaa lehden yhta numeroa luetaan
tai selaillaan keskimaarin.

Kokonaistavoittavuus = [ehden keskimaaraisen numeron
lukijamaara lisattyna keskimaaraisen viikon aikana lehden eri
digitaalisia versioita kayttaneiden maaralla (netto). Tama luku on
laskettu samalla periaatteella kaikille lehdille riippumatta lehden
Ilmestymistiheydesta.

Lukemiseen kaytetty aika = Kuinka kauan lehden yhta numeroa
yleensa luetaan tai selaillaan (mukaan lasketaan yhden numeron
kaikki lukukerrat).

Yleiso printissa ja digissa

* Vain painettu = prosenttiosuus lehden lukijoista, jotka
lukevat vain painettu lehtea

« Painettu ja digi = prosenttiosuus lehden lukijoista, jotka
lukevat seka painettua lehtea etta lehden digitaalisia
versioita

* Vain digi = prosenttiosuus lehden lukijoista, jotka lukevat
vain lehden digitaalisia versioita

Lukijaprofiili (printti, digi)
» Printti = prosenttiosuus kertoo kuinka moni vain
painettua lehtea lukeva kuuluu ko. taustaryhmaan.

» Digi = prosenttiosuus kertoo kuinka moni lehden
digitaalisten versioiden lukija kuuluu ko. taustaryhmaan.

TOP 3 kiinnostuksen kohteet

* Indeksi = Luku, joka ilmaisee vertailtavien arvojen valisen
suhteellisen eron. Yli 100:n olevat arvot tarkoittavat, etta
ko. asiasta kiinnostuneita esiintyy lehden lukijoissa
suhteellisesti enemman kuin kaikissa vastaajissa.

* % lehti X = % osuus lehden lukijoista, jotka ovat ko.
asiasta kiinnostuneita.

* % kaikki = % osuus kaikista vastaajista (yli 15-vuotiaat
mannersuomalaiset), jotka ovat ko. asiasta
kiinnostuneita.
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